Certificazione ItalyX,
intesa tra Il Sole 24 Ore
e la Cdc italo-tedesca

Made in Italy

Marino: «Valorizziamo
le aziende italiane»
Minella: «Spinta all’export»

Isabella Bufacchi
Dal nostro inviato
MONACO DI BAVIERA

11 Sole 24 Ore e Italcam, la Camera di
commercio italo-tedesca, hanno si-
glato un accordo di partnership per
sostenere ItalyX, la certificazione di
italianita delleimprese promossada
I1Sole 24 Ore e sviluppatain collabo-
razione con Confindustria, con
I'obiettivo di attribuire valore e dare
visibilita alle imprese del comparto
manifatturiero che rappresentano i
valori dell’eccellenza italiana.
L’annuncio dell’accordoéstatoda-
toieri dal segretario generale di Ital-
cam Alessandro Marinoedal direttore
generale dell’Area servizi professio-
nali e formazione del Gruppo 24 Ore
Eraldo Minella durante un evento di
networking chesieétenutoaMonaco
diBaviera, organizzatodaltalcamin
collaborazione con UniCredit, in oc-
casione dell’Assemblea generale dei
soci della Camera di commercio.
AlessandroMarinohadettocheat-
traverso questoaccordo «Italcamau-
spica di poter ulteriormente contri-
buireavalorizzareleaziendeitaliane
ed a darne visibilita verso il mercato
tedesco, consentendoal contempodi
far conoscere ad un maggior numero
diimpresein Italiaiservizidicuipos-
sono usufruire attraverso la nostra
Camera di commercio». Eraldo Mi-
nella ha illustrato le caratteristiche
dellacertificazione: oltre7o traazien-
decertificate einviadicertificazione
complessivamente valgono quasi 2
miliardie soo milionidifatturatocon
unaprevalenzadiPmi(87%deltotale)

ediaziende deisettoridellafabbrica-
zione macchine, metallo, plastiche e
del settore alimentare. «ItalyX - ha
spiegato Minella - e un progetto carat-
terizzato datre pilastri: una certifica-
zionerigorosa, basatasuunavaluta-
zione diunistituto esterno eindipen-
dente; unapiattaformadivisibilitain-
novativa per le imprese e, insieme,
uno strumento che favorisce le con-
nessioni per il business attraverso i
circuitidel Sole 24 Ore e di Confindu-
stria e altri partners. Siamo convinti
chelapartnership conItalcameil suo
network possarappresentare unvo-
lano importante per aumentare
I'export delle nostre imprese».
Qualita e sostenibilita, ma anche
innovazione e creativita, trasforma-
zione, passione, tradizione, team
work, sono emersi come fattorideter-

2,5 miliardi

IL VALORE DEL FATTURATO

Il valore del giro d’affari delle
oltre 70 imprese che hanno
aderito alla certificazione ItalyX

minanti per il successo del Made in
Italynelmondo. Tre notiimprenditori
hannoraccontato, conaneddotiesto-
rie di vita vissuta, come hanno rag-
giunto il successo e come intendono
conservarloepotenziarlo:Riccardo1l-
ly, presidente di Polo del Gusto, Anto-
nellaNonino co-ad diNonino Distilla-
torie Claudio Stefani Giusti,ad e pro-
prietario di Acetaia Giusti. Su tutto e
prevalsoun credo “better, better, bet-
ter». Presenti all’evento Armando
Varricchio, ambasciatore d’Italia a
Berlino,e Marcolannaccone, respon-
sabilein Unicredit GmbH di Clientso-
lutions Germania. Traitemidiscussi,
anche quellodella“fake quality”: €in-
tervenuto Guido Caccia, co-presiden-
te dell’associazione “Italian soun-
ding” attivain Germania.
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