[talyX, al decollo il sigillo del made in Italy

Certificazioni

L’iniziativa lanciata alla fine
del 2023 dal Sole 24 Ore
e rivolta a tutti i settori

Giulia Crivelli

Maicome oggiognitipo diinforma-
zione, dato, certificazione € minac-
ciato dall’'uso scorretto dell’intelli-
genza artificiale generativa, uno
strumento potentissimo che — come
abbiamo gia avuto modo di constata-
re — vausato con cautela. In gioco ci
sono, appunto, l'attendibilita delle
informazioni e, forse ancora pitiim-
portante, ilrapporto difiducia tra chi
vuole prendere decisioni e chi forni-
sce dati, scenari e garanzia di autenti-
cita. Da queste considerazioni nel
novembre scorso e stato presentato
ilprogettoItalyX ele stesse conside-
razionine spieganoil successoregi-
stratoin questi primi mesi di operati-

vita. ItalyX e una certificazione diita-
lianita delle imprese promossa dal
Sole 24 Ore e sviluppatain collabora-
zione con Confindustria: I'obiettivo
eattribuire valore e dare visibilita alle
imprese del comparto manifatturie-
ro che incarnano e rappresentano i
valori dell’eccellenza italiana. Nei
primi quattro mesi del 2024 € stata
conseguita da29aziende, che valgo-
no complessivamente oltre 1 miliar-
do e 200 milioni di fatturato.

ItalyX nascevacome progettoide-
almente rappresentativo del variega-
to panorama manifatturiero del no-
stro Paese, fatto, come sappiamo da
imprese di dimensioni diverse e di
tantissimi settori: una varieta che —
secondo molti economisti e analisti—
eallabase dell’'autenticaresilienza di-
mostratadall’Italianel 2023 € 2024 1i-
spetto, in primis, alla Germania. Le
tante sfumature del nostro tessuto
manifatturiero sono confermate dal
quadrodelleimprese che hanno otte-
nuto la certificazione: ci sono infatti
grandiaziende come De Cecco, Emu,
Caffe Carraroe Comset, attenteava-
lorizzare ulteriormente brand gia

consolidati sul mercato internazio-
nale, maanche pmiattive siain ambi-
toB2Csiainquello B2B, eccellenze nei
rispettivi comparti.

Aziende per le quali la certifica-
zione rappresenta un elementoim-
portante per valorizzare il proprio
posizionamento sul mercato. Una
conferma della “coralita”che haispi-
ratoItalyX eil coinvolgimento attivo
arrivato dal sistema confindustriale:
hannoaderitoall’iniziativale sedi di
Confindustria di Ancona, Ascoli Pi-
ceno, Bergamo, Chieti-Pescara-Te-
ramo, La Spezia, Napoli, Novara-
Vercelli-Valsesia, Centro Nord Sar-
degna, Taranto e Verona.

«Siamo estremamente soddisfatti
del successo registrato da ItalyX in
soli sei mesi — commenta Mirja Cartia
d’Asero, amministratrice delegata
del Gruppo 24 ORE -. Si sta consoli-

O

L'ad del Gruppo 24 Ore
Mirja Cartia d’Asero:
«L'obiettivo € unarete

a supporto delle aziende
italiane nel mondo»

dandounaverae propriareteasup-
porto del made in Italy nel mondo
fattaanche direalta professionaliche
operano quotidianamente al fianco
delleimprese e diverse sonole azien-
deattualmente coinvolte nel proces-
sodi certificazione che presenteremo
nei prossimi mesi».

La varieta di settori e dimensioni
delle prime 29 aziende certificate e
sottolineataanche da Maurizio Mar-
chesini, vicepresidente per le Filiere e
lemedieimprese di Confindustria. «I
risultati diItalyX confermano comela
cultura del made in Italy sia diffusa
nelsistema produttivoitalianoenon
soloneisettori tradizionalmente con-
siderati espressione dell’italianita,
comelamodaol’alimentare. L’atten-
zionealla qualita ealla curadeidetta-
gli, oltre cheallasceltaaccuratadelle
materie eall’'innovazione dei prodotti
- aggiunge Marchesini — e un tratto
caratterizzante delle nostreimprese
e dei rispettivi settori e una leva im-
portante di competitivita, che vaali-
mentatae valorizzataanche conini-
ziative come ItalyX».
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