Decolla la certificazione ItalyX, 80 adesioni
Ponti: «Strumento vincente per la crescita»

Oltreconfine
Le scelte delle imprese

Luca Orlando

aleaquota8oilnumerodiade-
S sioni al progetto ItalyX, con un

crescente numero di imprese
interessate a seguireil percorsoattiva-
todal Sole240rein collaborazione con
Confindustria.

Interesse legato alla novita della
certificazione, che riguardal’italiani-
ta delle imprese. L’obiettivo, realiz-
zato con due distinti disciplinari (al di
sopra e al di sotto dei 50 milioni di
fatturato), e differenziare e posizio-
nare in modo distintivo le aziende
aderenti al progetto, verificando sul
campo le caratteristiche con unaudi-
tor esterno indipendente. Percorso
accessibile solo alle aziende fondate
in Italia, con sede legale e ammini-
strativanel nostro Paese, in possesso

di certificato antimafia e non avviata
in procedure di liquidazione o falli-
mento. Una volta superata questa
primabarriera vengono misurati al-
cuni parametri chiave tra cuila quota
italiana di produzione, ricerca, ad-
detti, brevetti, la quota di export, il
trend di crescita, la presenza di certi-
ficazioni. «Ilmadein Italy - spiegala
vicepresidente di Confindustria con
delega alla Transizione ambientale
Lara Ponti - deve continuare a evol-
versi attraverso I’innovazione,
espandersi conl’export e consolidar-
si conla sostenibilita. La certificazio-
ne ItalyX rappresenta un potente
strumento per rafforzare la fiducia
dei consumatori e valorizzare ulte-
riormente i nostri prodotti sui mer-
catiinternazionali. Confindustriaha
sposato questo progetto proprio nel-
I'intento di fornire un ulteriore stru-
mento, una certificazione fondata su
precisi parametri di valutazione, a di-
sposizione delle aziende per valoriz-
zare e proteggere il valore dell’identi-

taitaliana delle aziende anche nella
competizione nei mercati esteri».
«Sedaunaparteiltemadel madein
Italy e di rilievo grande e crescente -
commentail direttore generale Servizi
Professionali e Formazione del Sole 24
Ore Eraldo Minella - non ¢’ termine
cosiinflazionato. Con prodotti “fake”
di vario tipo in ogni settore, dall’ali-
mentare alla moda ai cosmetici. In
questo contesto, se & vero che cisono
numerose certificazioni di prodotto,
non esiste una certificazione dell’ita-
lianita dell’azienda: ItalyX € proprio
questo». Accanto alla certificazione,
chedura2anni, c’e poiladimensione
dellavisibilita: perle aziende certifica-
teviene infatti data comunicazionein
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modo continuativo del risultato con-
seguito attraverso canali eretidiSole
24 Ore e Confindustria. Traipartner,
oltre a Confindustria nazionaleea1s
sue territoriali, vi sono sei Camere di
Commercioall’estero(India, Cina, UK,
Barcellona, Camera Commercio Italo
tedesca, italo araba), Assoconsult
(IAssociazione delle Imprese di con-
sulenzaid management)e Aicec (As-
sociazione perl’Internazionalizzazio-
ne dei commercialisti).

Le aziende aderential progetto, in
crescita continua, valgono quasi tre
miliardi diricavi e presentanoin me-
dia un tasso di crescita del 23%. Pro-
getto chevedel’'ingresso diImgq. «Sce-
gliere di ottenere una certificazione
volontaria - spiegaI’ad di Imq Fulvio
Giorgi-eun percorsodieccellenzada
parte diun’azienda, una dichiarazione
diresponsabilita anche nei confronti
della societa perché testimonianza di
unimpegno presonel migliorare con-
tinuamente i propri processi».
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