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dopo la decisione di Amazon, resa nota 
a fine gennaio, di interrompere la col-
laborazione con Dazn. Lasorella ha 
menzionato la vicenda dicendosi «di-
spiaciuto» per l’esito della vicenda, 
nata dal rifiuto di Amazon di accettare 
le misurazioni delle audience legate 
alla Serie A, come richiesto da Agcom.

Dazn, in quanto detentrice dei di-
ritti della Serie A, è obbligata a farsi 
misurare. Di conseguenza, anche la 
distribuzione dei suoi contenuti tra-
mite Amazon Prime Video avrebbe 
dovuto rispettare questa normativa. 
Tuttavia, il metodo adottato per le 
misurazioni – basato sull’utilizzo di 
un Sdk (software development kit)  
– non è stato accettato da Amazon 
che, come gli altri  player, preferireb-
be una metodologia server-to-ser-
ver (non  considerata, pero, ad ora  da 
Agcom sufficientemente “terza” e 
indipendente).

Lunedì, il presidente di Upa (l’asso-
ciazione degli investitori pubblicitari) 
e di Audicom, Marco Travaglia, ha an-
nunciato un possibile accordo sulle 
misurazioni, segnando un nuovo svi-
luppo della vicenda. Lasorella ha ac-
colto la notizia come  positiva, ma sen-
za concedere cambiali in bianco: «È 
auspicabile che questo dialogo con-
duca a soluzione di alto profilo, condi-
vise da tutto il mercato.

L’Autorità, per la sua parte, vigilerà 
affinché i metodi adottati siano con-
formi ai criteri previsti dalla legge, va-
le a dire: correttezza metodologica, 
trasparenza, verificabilità e certifica-

rale per l’Italia a Expo 2025 Osaka, 
l’ambasciatore Mario Vattani, e Diana 
Bracco, presidente e ceo dell’omoni-
mo gruppo, hanno siglato un accordo 
di partnership in base al quale la casa 
farmaceutica sarà Official Gold Spon-
sor del Padiglione Italia in Giappone. 
Vattani ha spiegato che «l’accordo 
con il gruppo Bracco assume un si-
gnificato molto ampio grazie all’im-
pegno su più fronti al Padiglione Ita-
lia. Insieme collaboreremo su arte, 
scienza e alta tecnologia, elementi 
chiave che l’Italia intende promuove-
re per ampliare e completare la pro-
pria immagine nel mondo in sinergia 
con aziende italiane di eccellenza». 

Entrando nel merito del tema scel-
to dall’Italia – L’arte rigenera la vita – 
Diana Bracco ha sottolineato che 
«rappresenta un’opportunità unica 
per far conoscere l’eccellenza italiana 
in ambito culturale, artistico, scienti-
fico e tecnologico. Per noi sarà un’oc-
casione importante, anche perché il 
Giappone rappresenta una realtà 
strategica per Bracco: anzitutto per la 
diffusa cultura della prevenzione, 
molto presente e supportata da un 
servizio sanitario avanzatissimo, in 
particolare nel campo dell’imaging 
diagnostico, e destinata a una popo-
lazione molto longeva». Nella Setti-
mana della Salute e del Benessere (20 
giugno–1 luglio), inoltre Bracco Ima-
ging organizzerà diversi eventi scien-
tifici dedicati alla diagnostica per im-
magini nelle sue diverse modalità, 
mentre il Centro Diagnostico Italiano, 
la divisione healthcare del Gruppo, 
parteciperà al Forum Agevity pro-
mosso da Assolombarda nello stesso 
periodo, dedicato anche alla Japan 
Health. Infine, nel palinsesto di “Fuo-
ri Expo”, Fondazione Bracco porterà 
in Giappone la mostra fotografica 
“Milano con gli occhi di Leonardo”.
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lioni di documenti». Nel disegno 
governativo sull’evoluzione del-
l’identità elettronica, sarà la Cie ad 
avere un ruolo centrale. Tuttavia, 
soprattutto per una serie di servizi 
privati, anche lo Spid sarà un canale 
di accesso all’IT-Wallet. Di qui la 
decisione di andare avanti con gli 
identity provider, anche se forse so-
lo temporaneamente.

Dice Alessio Butti, sottosegreta-
rio alla presidenza del Consiglio 
con delega all’Innovazione: «Ab-
biamo ascoltato e recepito le istan-
ze dei gestori Spid, rimaste inascol-
tate per anni dai governi preceden-
ti. Con questo decreto, riconoscia-
mo il valore dello sforzo fatto dai 
privati per sviluppare e gestire 
un’infrastruttura essenziale per 
milioni di cittadini. Il nostro obiet-
tivo è rafforzare il sistema di iden-
tità digitale in un’ottica di efficien-
za e interoperabilità, garantendo 
continuità e sostenibilità agli ope-
ratori del settore». 

Secondo l’ultimo aggiornamen-
to disponibile sul sito dell’Agenzia 
per l’Italia digitale, al 2 marzo le 
identità Spid emesse sfiorano 40 
milioni (39.951.244).

—R. I. T.
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Andrea Biondi

Non è più solo una questione «di defi-
nire essenzialmente i parametri dei 
prezzi sulla base dei quali transare 
l’acquisto e la vendita degli spazi pub-
blicitari di ogni singolo medium». La 
misurazione dell’audience «ha ora as-
sunto un ruolo ancora più rilevante e 
ambizioso: da un lato, come strumen-
to di prevenzione degli abusi di posi-
zione dominante, alla luce del Digital 
Markets Act; dall’altro, come tutela 
della libertà dei media, in riferimento 
all’European Media Freedom Act».

Richiamando queste considera-
zioni, il presidente di Agcom, Giaco-
mo Lasorella, giunge a una conclusio-
ne che lascia poco spazio a interpreta-
zioni nel corso del suo intervento a un 
evento pubblico organizzato al Teatro 
Strehler di Milano: «Alla luce delle di-
mensioni che ha assunto il mercato 
pubblicitario su internet, di cui l’Auto-
rità ha immediata contezza attraverso 
le rilevazioni del Sic, è evidente l’im-
pellente necessità di misurare tutti gli 
attori del mercato, compresi gli Ott».

Quella del presidente dell’Autorità 
è solo l’ultima presa di posizione su un 
tema che ha subito un’accelerazione 

Il presidente Lasorella: «In 
gioco la prevenzione di abusi 
di posizione dominante»

Media

Gli organismi di misurazione
sono al lavoro per incrociare
al meglio dati e metodologie

Giulia Crivelli

Stiamo attraversando – vale per 
l’Italia e per il mondo, possiamo di-
re senza timore di esagerare – un 
momento fitto di incognite, geopo-
litiche e quindi economiche e anche 
sociali. In periodi simili le certifica-
zioni possono aiutare, perlomeno 
all’interno del perimetro di ciò che 
le aziende riescono a controllare, 
ovvero le rispettive produzioni e 
specializzazioni. Ancora meglio se 
le certificazioni sono a loro volta 
certificate, possiamo aggiungere.

 Ben venga dunque l’accordo si-
glato ieri tra Il Sole 24 Ore e Icim 
spa, l’ente di certificazione di Icim 
Group, primario player italiano nel 
settore della valutazione della con-
formità normativa. Si tratta di una  
partnership per la promozione di 
ItalyX, la certificazione del Sole 24 
Ore sviluppata in collaborazione 
con Confindustria, che ha l’obietti-
vo di attribuire valore e dare visibi-
lità alle imprese del comparto ma-
nifatturiero che incarnano e rap-
presentano i valori dell’eccellenza 
italiana. L’accordo avrà durata 
triennale e prevede il coinvolgi-
mento di Icim spa nelle attività di 
audit propedeutiche al rilascio della 
certificazione per le aziende già 
clienti delle società del gruppo IIcim 
spa, Icim Consulting e Laboratorio 
Omeco) e   associate ad Anima Con-
findustria, socio di maggioranza di 
Icim Group. «Questa  partnership è 
un tassello significativo nella stra-

Il servizio lanciato un anno
fa intende  dare visibilità 
alle  eccellenze manifatturiere

Certificazioni

Emblema del made in Italy. 
Un look della sfilata Salvatore 
Ferragamo per  la settimana della moda 
che si è appena conclusa a Milano

tax credit cinema, il Tar rinvia 
la decisione al  27 maggio 
È stata rinviata al 27 maggio la decisio-
ne del Tar sul ricorso contro il decreto 
sul tax credit cinema (decreto intermi-

‘ L’Autorità giudica 
positivamente il dialogo 
fra Audicom e big tech 
ma si riserva di valutare 
l’eventuale accordo

Bracco porta all’Expo 
di Osaka arte,  tecnologia 
e medicina del futuro

Cristina Casadei

Il gruppo Bracco porta all’Expo di 
Osaka arte, tecnologia e medicina del 
futuro. Per l’esposizione universale, 
che si terrà dal 13 aprile al 13 ottobre, 
Bracco Japan ha infatti organizzato 
una serie di eventi scientifici, oltre a 
uno spettacolo di balletto dell’Acca-
demia della Scala in occasione del 
National day dell’Italia all’Expo dell’11 
e 12 settembre e all’esposizione del ri-
tratto del giovane diplomatico nippo-
nico Itō Mancho, dipinto nel 1585 da 
Domenico Tintoretto. 

L’opera fa parte della Collezione 
della Fondazione Trivulzio a Milano 
e raffigura il capo della prima missio-
ne diplomatica giapponese inviata in 
Europa. Ha un’importanza non solo 
artistica, ma anche culturale e simbo-
lica e fungerà da introduzione al per-
corso di visita dell’intero Padiglione 
Italia. Ci sarà anche un video-raccon-
to curato dal team creativo di Mauro 
Belloni e dei Cromazoo con un appro-
fondimento sulla campagna di inda-
gini diagnostiche coordinata da Fon-
dazione Bracco a cura del team della 
Professoressa Isabella Castiglioni. 
Per Bracco, spiega una nota, arte e 
scienza sono da sempre un binomio 
vincente, e da anni la Fondazione 
mette a disposizione per l’analisi e il 
restauro del patrimonio culturale ita-
liano le competenze del Gruppo nel-
l’imaging diagnostico.

Proprio ieri il commissario gene-

Identità digitale, in arrivo
40 milioni ai provider Spid

ROMA

È stato firmato il decreto che asse-
gna 40 milioni di euro ai gestori di 
Spid, il sistema pubblico del-
l’identità digitale. 

Si tratta di un provvedimento at-
teso ormai da quasi due anni, da 
quando fu – non senza fatica – con-
cordato un accordo per la prosecu-
zione del servizio, in scadenza, tra 
l’esecutivo e le società. 

Secondo il Dipartimento per la 
trasformazione digitale di Palazzo 
Chigi, «l’intervento si inserisce in 
un quadro più ampio di evoluzione 
dell’identità digitale in Italia, che ha 
visto Cie (carta di identità elettroni-
ca) superare i 50 milioni di emissio-
ni complessive e il grande successo 
della prima versione di IT-Wallet su 
AppIO, dove quasi 4,5 milioni di ita-
liani hanno già caricato oltre 7,4 mi-

Agcom: «Le piattaforme 
devono farsi misurare»

zione da parte di soggetti indipenden-
ti». L’intervento del presidente di 
Agcom ha chiuso l’evento “Mediatel-
ling” che ha visto alternarsi, sul palco 
del Teatro Strehler, i presidenti dei 
cinque organismi di rilevazione: Mar-
co Travaglia (Audicom), Giovanna 
Maggioni (Audioutdoor), Massimo 
Martellini (Audimovie), Antonio Mar-
tusciello (Audiradio) e Lorenzo Sasso-
li de Bianchi (Auditel).

Tra i temi affrontati, Travaglia ha 
annunciato il lancio, previsto per il se-
condo semestre dell’anno, della “Ri-
cerca Integrata” sotto il cappello di 
Audicom. Questa ricerca analizzerà la 
fruizione combinata di contenuti 
multimediali, editoriali e pubblicitari 
attraverso internet e la stampa quoti-
diana e periodica, restituendo un dato 
unico “Digital&Print”.

Un’altra innovazione significativa 
sarà l’implementazione del codice 
Cusv (Codice Univoco Spot Video), 
che servirà a “marchiare” i messaggi 
pubblicitari di ogni azienda investitri-
ce. A partire dal 1° luglio 2025, il codice 
sarà obbligatorio per chi vorrà ottene-
re la misurazione crossmediale delle 
proprie audience. Il tutto rientra in un 
sistema condiviso con Auditel, con 
l’obiettivo di arrivare a una misura-
zione completa della “Total Campai-
gn” in ambito pubblicitario.

Infine, Francesca Lazzeri, Principal 
Data Scientist Manager in Microsoft, 
ha tenuto un intervento dal titolo “AI 
e Media: Opportunità e Sfide nell’Era 
Digitale”, mentre Giorgio De Rita, se-
gretario generale del Censis, ha pre-
sentato il rapporto “L’era della cros-
smedialità”. Quest’ultimo ha eviden-
ziato come la crossmedialità non ab-
bia sostituito i media tradizionali, ma 
li abbia trasformati e potenziati.
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Il Sole 24 Ore e Icim Group 
insieme per rafforzare ItalyX

tegia di consolidamento del progetto 
ItalyX, che vanta il coinvolgimento 
di prestigiosi partner istituzionali e, 
ora, di primari player nel settore 
delle certificazioni»,  ha commenta-
to Mirja Cartia d’Asero, ammini-
stratrice delegata del Gruppo 24 
ORE. Lanciato da poco più di un an-
no, l’innovativo servizio di certifi-
cazione di eccellenza delle imprese 
italiane ha visto la partecipazione di 
quasi 120 aziende tra i due target del 
comparto manifatturiero a cui è in-
dirizzato: le Pmi fino a 50 milioni di 
fatturato all’anno con sede legale in 
Italia e le  aziende con fatturato su-
periore ai 50 milioni all’anno.

«Siamo lieti di aver siglato un ac-
cordo con Il Sole 24 Ore per un’ini-
ziativa in collaborazione con Con-
findustria, nel settore in cui siamo 
nati quasi quaranta anni fa come 
ente di certificazione dell’industria 
meccanica – ha sottolineato Federi-
co Pasqui, amministratore delegato 
di Icim spa e direttore generale di 
Icim Group –. Oggi come Gruppo 
offriamo alle imprese competenze 
trasversali nella consulenza, te-
sting, formazione e certificazione, 
aiutandole a raggiungere l’eccel-
lenza attraverso la conformità nor-
mativa. Questa iniziativa è comple-
mentare alle nostre attività di certi-
ficazione e può diventare un utile 
strumento per promuovere la no-
stra industria». 

L’accordo appena firmato con 
Icim spa si affianca ad altre impor-
tanti collaborazioni siglate con altre 
prestigiose realtà come l’Aicec (As-
sociazione internazionalizzazione 
commercialisti ed esperti contabili) 
e Assoconsult, che rappresenta il 
settore del management consulting 
in Italia, le principali Camere di 
Commercio italiane all’estero oltre 
agli altri enti di certificazione coin-
volti nell’iniziativa.
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Fiera Milano
nuovo evento
per gli sport 
di racchetta

Giovanna Mancini

Un business da 8,1 miliardi di eu-
ro: a tanto ammonta l’impatto 
economico del tennis in Italia, con 
benefici per il sistema Paese, in 
termini di entrate fiscali, pari a 1,2 
miliardi secondo le stime della Fi-
tp. Un impatto destinato a cresce-
re, vista la passione crescente per 
questo sport da parte degli italia-
ni, alimentata dai recenti successi 
di Jannik Sinner, Jasmine Paolini 
e della nuova generazione di atlete 
e atleti di questa disciplina, tanto 
che il tennis è ormai classificato 
come il secondo sport più popola-
re nel nostro Paese, con 4 milioni 
di persone tra tesserati, praticanti 
e appassionati.

A questi si aggiungono 1,2 mi-
lioni di praticanti di padel e 
100mila appassionati di pickleball, 
per un totale di 85mila tesserati per 
gli sport di racchetta. Proprio agli 
sport di racchetta (tennis, padel, 
pickleball, beach tennis e tennista-
volo), è dedicato il nuovo evento 
che Fiera Milano ospiterà negli 

spazi di Rho da domani a domeni-
ca, Racquet Trend Expo, ideato da 
Next Group e co-organizzato da 
Padel Trend assieme a Fiera Mila-
no. Si tratta dell’evoluzione di Pa-
del Trend Expo, manifestazione 
biennale che in sole due edizioni 
aveva registrato oltre 40mila visi-
tatori, con 256 brand e 4.500 club 
coinvolti. Il format innovativo pre-
vede una parte espositiva, con ol-
tre 100 stand, e convegnistica, de-
dicata soprattutto agli operatori 
professionali, e una parte rivolta al 
grande pubblico, che avrà l’oppor-
tunità di incontrare i campioni di 
questi sport, vedere da vicino trofei 
come la Coppa Davis e cimentarsi 
di persona sui 21 campi allestiti. 

Il tutto all’interno dei due padi-
glioni di Fiera Milano che ospite-
ranno i Giochi Olimpici invernali di 
Milano Cortina 2026. «Uno spazio 
di 37mila metri quadrati, frutto del 
rinnovamento dei due vecchi pa-
diglioni 13 e 15, che da oggi prende 
il nome di Live Dome, pensato per 
ospitare eventi di aggregazione, 
sportivi, ma anche spettacoli e 
concerti», spiega Marco Pontini, 
da pochi giorni direttore Live e 
Sponsorship di Fiera Milano, inca-
ricato dello sviluppo della nuova 
divisione Entertainment del grup-
po prevista nel nuovo Piano indu-
striale. «Il nostro obiettivo è aprirci 
a pubblici diversi, con eventi con-
sumer oppure, come nel caso di 
Racquet Trend Expo, che preveda-
no una parte B2B e una B2C – ag-
giunge il ceo Francesco Conci –. 
Fiera Milano non è infatti solo una 
fiera, ma anche un luogo aperto al 
territorio e alla sua comunità». 

Tra i campioni che saranno pre-
senti alla manifestazione, ex ten-
nisti come Adriano Panatta, Paolo 
Canè e Diego Nargiso, e protagoni-
sti del padel come Miguel Lamper-
ti, Pablo Lima, Seba Nerone o Mati 
Diaz. «La grande popolarità del 
tennis, lo sviluppo e la diffusione di 
discipline come padel e pickleball, 
sono state il terreno ideale per 
strutturare il Racquet Trend Expo 
– dice Luigi Spera, general mana-
ger di Racquet Trend Expo –. Vo-
gliamo diventare un punto di rife-
rimento internazionale per lo svi-
luppo del settore».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Da domani al 9 marzo a Rho
Format innovativo rivolto a 
professionisti e pubblico

Racquet Trend Expo

‘ L’ad Conci: «Apriamo 
a pubblici allargati»
Dal tennis un impatto 
economico sul Paese
di 8,1 miliardi di euro

La casa farmaceutica sarà 
Official Gold Sponsor 
del Padiglione Italia 

La partnership

Prima versione di IT-Wallet 
su AppIO: scaricati
 7,4 milioni di documenti

Sbloccato il decreto

L’accordo. L’ambasciatore Mario Vattani e l’imprenditrice  Diana Bracco

oltre 120 
adesioni

ItalyX si rivolge a 
Pmi con ricavi annui 

inferiori a 50 mln 
e ad aziende sopra 

i 50 mln di ricavi

nisteriale Mc-Mef 255/2024 del 10 
luglio 2024 pubblicato il 13 agosto 
2024). A deciderlo è stato il Tar a valle 
dell’udienza  di merito dell’altroieri. 
L’Avvocatura dello Stato ha depositato 

istanza di rinvio informando le parti 
che Mic e Mef hanno trasmesso alla 
Ragioneria Generale dello Stato la 
bozza di “decreto correttivo” del 
decreto interministeriale impugnato.
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